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EMENTA

Conceituacdo de projeto Industrial. Organizagao do projeto. Informagao ¢ analise das necessidades. QFD.
Planejamento Estratégico. Estrutura basica dos empreendimentos. Custos Standard - ABC. Analises de
Portfolio. Teoria da Invaridncia de Escala. Capacidade de absor¢do de Tecnologia. Ciclo de vida dos
produtos e processos.

OBJETIVOS

Apresentar os conceitos fundamentais e instrumentos de analise para o projeto e o planejamento de
empreendimentos industriais. Estimular e desenvolver aptidtes empresariais.

METODOLOGIA

ﬁl\ulas Expositivas. Apresentagao de Trabalhos pelos alunos. Realizagcio de seminarios. Discussio de

estudos de caso.

CONTEUDO PROGRAMATICO

a. O projeto: definicdo - tipos - origem - etapas
b. Mercado: conceitos - procura - oferta - renda - elasticidade - competigéo
c. Engenharia do Projeto: estudos preliminares - projetos basicos - Lay Out - flexibilidade na capacidade
de produgao.
Tamanho: tamanho étimo - as economias de escala - limitagdes praticas do estudo.
Localizagdo: Localizagdo Gtima - forgas locacionarias - transporte e disponibilidade de insumos.
QFD ~ Necessidades dos Clientes como referéncia para estruturagdo técnica e organizacional do

d.
e.

empreendimento

Custos Médios g ¢ustos Standard — Activity Based Costing
Anélises de portifolio — Decisdes de investimentos

Invariancia de Escalas — Vantagens Comparativas a partir da capacidade de absorgdo tecnologica

Processos de tamadg de deciséo - CAPT
Inovagao, Maturagdo, Saturagao - Ciclo de Vida de produtos e processos.
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